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Resumen 

El comercio exterior de las rocas y minerales industriales (RMI) como motor de desarrollo 

económico, siempre ha estado estrechamente relacionado a la economía global y a su vez está 

fuertemente relacionado al desarrollo poblacional. En este contexto la comercialización de las 

RMI tienen importancia por los múltiples usos y aplicaciones en diversas industrias y procesos 

industriales. 

La presente investigación, tiene como objetivo dar a conocer la evolución de la oferta exportable, 

estructura del comercio exterior peruano mediante las exportaciones e importaciones de las RMI 

y sus principales productos, así como su participación en los diversos mercados del mundo 

durante el presente siglo. 

 

El comercio externo de RMI peruano fue variable, siendo las exportaciones e importaciones 

materias primas, insumos y productos para diversas industrias del mundo. En el año 2013 los 

fosfatos representaron alrededor del 87% de la exportación peruana de RMI (US$ 476 millones) 

seguido de andalucita, baritina, boratos, esteatita, sal, otros; al mismo tiempo se importa insumos 

como: fosfatos procedentes de Marruecos, bentonita, sal, diatomita, caolín, boratos, yeso que 

suman el 72% de las importaciones de RMI. También se importó y exportó productos e insumos 

como cemento, baldosas, sanitarios, utensilios domésticos, artísticos, farmacéuticos y otros para 

las diversas industrias por CIF US$ 678 456 791 y FOB US$ 356 807 337 respectivamente. 

En esta perspectiva, INGEMMET investiga los recursos de las RMI ya que estos son clave para 

desarrollar la minería e industria del país por su interesante diversidad de RMI y su ascendente 

comercialización durante los últimos 14 años. Por ello se está prospectando nuevas ocurrencias e 

identificando sustancias de interés económico a fin de incentivar la inversión que desarrolle una 

oferta de productos de calidad y oportunidad con valor agregado capaz de conquistar los 

mercados nacionales e internacionales de manera sostenida. 

INTRODUCCIÓN 

El comercio exterior beneficia a los países de distintas maneras, ya que generan diversos 

beneficios derivados de un mejor uso de los recursos, ya que cada país puede especializarse en las 

mercancías que produce más eficientemente o para las cuales está mejor dotado. El Perú, con una 

extensión de 1.285.215. km2 y una gran diversidad de recursos geológicos, tiene una gran riqueza 

de materias primas, demostrada por la producción de más de 35 tipos de RMI y una gran variedad 

de productos derivados de estos por lo que viene aprovechando sus recursos naturales y 

elaborando productos con valor agregado para ofertarlos en el país y el extranjero. 

Según la información se  estima que el valor de la producción de RMI peruana del año 2013 

alcanzó la cifra de,  US$ 1 050 millones. Sin embargo cabe destacar que existe una gran parte de 

producción RMI informal en Perú, especialmente en los sectores de los materiales de 

construcción, que se podrían estimar en US$ 2400 millones al año. 

En términos de mercado interno, se ha comprobado que la industria de las RMI ha crecido 

sustancialmente en el presente siglo, el cual se refleja en el crecimiento urbano, el aumento 

progresivo del número de obras de infraestructura y la diversificación del desarrollo de las 
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industrias nacionales han provocado una demanda creciente de estos productos minerales, que 

podría compararse en algunas regiones con la escala de consumo de los países desarrollados.  

La demanda mundial de rocas y minerales industriales se vincula muy estrechamente con la 

industria de la construcción y los crecientes niveles de vida. Esto se refleja que a medida que las 

poblaciones crecen, se genera expansiones urbanas, por consiguiente mejoramiento de las 

viviendas, instalación de nuevas industrias que requieren RMI para atender la demanda. En este 

contexto el Perú es un mercado sumamente interesante, por su diversidad de RMI y el volumen 

ascendente de su demanda donde se requiere de la importación de insumos y productos 

elaborados procedentes de diversos países del mundo y que creció en el presente milenio a un 

promedio anual del 15%.  

Existe un fuerte vínculo entre el comercio y el desarrollo. Sabemos que para cubrir las 

necesidades básicas y asegurar los derechos de los ciudadanos, las personas necesitan un nivel 

adecuado de ingresos, por lo que un mayor desarrollo comercial puede contribuir a esto, mediante 

el mejor uso de los recursos del país; que genere nuevos puestos de trabajo con la posibilidad de 

lograr mayores ingresos, que permita a los ciudadanos cubrir sus necesidades e incrementar su 

nivel de desarrollo. Esto se da porque la apertura comercial con inclusión tiene un efecto positivo 

en el crecimiento económico; el Perú actualmente atraviesa un buen momento de constante 

crecimiento, lo cual permite seguir mejorando la calidad de vida de la población. 

Por tanto, es muy importante el desarrollo de la comercialización de estos recursos en los diversos 

mercados del mundo con la conquista de nuevos mercados emergentes. Es necesario el 

descubrimiento de nuevos yacimientos que permita a Perú posicionarse como el productor 

industrial de RMI con valor agregado más importante de América Latina. En este sentido, el país 

está aumentando gradualmente su participación en la escena minera mundial, cuenta con un 

potencial de diversas RMI, las mismas que en los últimos años van incrementando su explotación 

como los fosfatos, andalucita, caolín, bentonita, carbonatos, rocas ornamentales y productos 

manufacturados, entre otros. 

POSICIÓN DE LAS EXPORTACIONES DE ROCAS MINERALES INDUSTRIALES Y 

SUS PRODUCTOS EN LAS EXPORTACIONES TOTALES DEL PERU 

El Perú, cuenta con ventajas competitivas naturales, debido a que nuestra variada geografía y su 

posición geográfica, permite que podamos explotar diversos recursos y fabricar productos en 

nuestro territorio. A estas ventajas se suman la política económica de mediano y largo plazo a 

nivel regional y nacional, los acuerdos y tratados firmados de Libre Comercio, el desarrollo de la 

mediana y pequeña empresa, las Pymes entre otros. Por estos motivos es que Perú en los últimos 

años del presente milenio ha mostrado el mejor destino para la inversión especialmente en 

minería. 

En la tabla 1 podemos apreciar que las exportaciones mineras metálicas han ido en incremento, 

esto se hace más notorio del año 2000 al 2013, donde el incremento fue de casi 50% promedio 

anual colocándolas como la principal fuente de divisas del país. En lo que respecta al valor de las 

exportaciones mineras de las RMI y sus principales productos durante este periodo han 

experimentado un apreciable crecimiento promedio anual del 130%, hecho que representa que 

este importante subsector está mejorando su posicionamiento cada vez mayor en la estructura de 

las exportaciones peruanas.  

En la figura 1 se presenta la estructura de las exportaciones del Perú para el año 2013 donde 

podemos apreciar que la minería metálica participa con el 55%, el subsector no tradicional 

representa el 25% donde las exportaciones del subsector no metálico o RMI participan con el 2%, 

siendo su participación pequeña en términos relativos pero muy  importante por la diversificación 

a diversos países del mundo. 
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En la tabla 2 se observa que durante el presente milenio las importaciones totales peruanas 

registraron un crecimiento sostenido alcanzando una tasa promedio anual de 36%, y al cierre del 

2013 el incremento fue de 3% con relación al 2012, logrando una cifra de US$42,217 millones, 

cuya distribución se puede apreciar en la Fig. 2. La importación de insumos para la agricultura, 

industria y otros representa más del 46% seguida de los bienes de capital y consumo. Las 

importaciones peruanas tuvieron como punto de origen principalmente a Asia (27% del total), 

seguido Norteamérica mediante el Tratado de Libre Comercio de Norteamérica (NAFTA) con 

24%, la Unión Europea (12.2%), Mercado Común del Sur (Mercosur) con 11.6% y la Comunidad 

Andina (CAN) con 10%, sin incluir cifras de Venezuela. 
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OFERTA POTENCIAL DE RMI  

En las Figs. 3 y 4 se puede observar la evolución de la producción de la RMI en los últimos 14 

años del presente siglo, así como la variedad de RMI, a excepción de aquellas que son empleadas 

en la industria de la construcción (áridos, arcilla común, calcáreos) y con un mercado interno cada 

vez más interesante. Las RMI señaladas se vienen exportando en pequeños volúmenes a diversos 

países.  

El Perú, se caracteriza por ser un país con gran potencial minero donde destacan las RMI como: 

fosfatos, boratos naturales, ácido bórico, ulexita calcinada, (disodio octoborato tetrahidratado),  

cal a granel y cal hidratada, baritina, sal de mesa para uso doméstico y sal para consumo animal, 

baritina, caliza, dolomita, ácido sulfúrico, arcillas, talco, rocas ornamentales. La explotación de 
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las RMI en los últimos años se han incrementado favorablemente y con ello también el comercio 

de estos recursos y productos incrementado el rubro de las exportaciones no tradicionales las 

mismas que vienen incursionando como indicador de crecimiento y principales mercados. 
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COMERCIO EXTERIOR PERUANO DE ROCAS Y MINERALES INDUSTRIALES  

El intercambio de RMI y los productos derivados de estas se han tornado muy interesantes en el 

presente siglo, habiendo crecido en promedio con variaciones cíclicas a lo largo de los últimos 

años. Esto ha sucedido tanto en las importaciones como en las exportaciones de materias primas 

minerales así como de los productos semielaborados y terminados o sea con un mayor valor 

agregado. 

Importación y Exportación de rocas y minerales industriales 

En la Fig. 5 podemos observar la tendencia del valor de las importaciones y exportaciones 

peruanas de RMI durante el periodo 2000 – 2013. 

Importaciones.- Las Importaciones  experimentaron variación, crecieron a un ritmo promedio 

anual del 23%, se importó más de 35 sustancias, siendo las principales las que se presenta en la 

tabla 3 procedentes de varios países del mundo como se puede apreciar en la tabla 4 para el año 

2013, donde se puede ver claramente la incidencia del flete y los seguros en la determinación del 

valor CIF, los mismos que están en relación directa al volumen y características del mineral así 

como a la distancia de donde provienen cuyo rango fluctúa entre 7% al 61%. Durante el año 2013 

se importó por un monto de US$ 71 076 094, del cual la importación de fosfatos de calcio natural  

representan el 26% que tuvieron su origen en Marruecos (99.92%), Estados Unidos (0.06%) y 

Dinamarca (0.02%); bentonita participa con el 20% que tuvo su origen el 60.55% en Brasil y el 

39.45% en Argentina; sal con el 7% tiene su origen en Reino Unido 27%, Chile 25%, Colombia 

20%. Nueva Zelandia 10% y la diferencia en otros países; diatomita con el 6% tiene su origen en 

Reino Unido 53%, Estados Unidos 18%, Federación Rusa 17% y la diferencia lo demás países; 

caolín con 6% cuyo origen fue Francia 41%, Estados Unidos 30%, y Reino Unido 28%. 

Exportación.- Las exportaciones peruanas de RMI durante el presente milenio de US$ 25 

millones en el año 2000 paso a US$ 467 millones, lo que significa que durante este periodo el 

valor de las exportaciones crecieron al 130% promedio anual, siendo moderado su crecimiento 

hasta el año 2009. A partir del 2010 el valor de las exportaciones peruanas de RMI creció 

vertiginosamente, debido a la puesta en marcha de la explotación de los fosfatos de Bayovar, 

cambiando de este modo la estructura de las exportaciones como se puede ver en la tabla 5 donde 

se presenta las exportaciones correspondiente al año 2013; exportándose más de 30 sustancias /a 

diversos países del mundo. Cinco suman el 93.5% del total exportado, como podemos observar en 

Huancayo 

Arequipa 

Cajamarca 

Madre de Dios Cajamarca 

Lima 
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la tabla 6. Los fosfatos naturales representan el principal recursos de exportación posicionándose 

con el 86.8% del total del valor de las exportaciones en este año, siendo su destino los países de: 

Estados Unidos 27.91%, Brasil 25.87%, India 25.37%, México7.19%, Indonesia 5%, Argentina 

4% y la diferencia otros; la baritina representa el 3.7% del valor de las exportaciones RMI y los 

países de destino son  Colombia 43%, Chile 28%, y Venezuela10% y otros; la andalucita 1.6 % 

del total de las exportaciones de RMI se exporta a más de 20% encontrando su destino en Países 

Bajos 28%, España 9%, Turquía 11%, Polonia 11%, Bélgica 9%, Italia 6% la diferencia otros 

países; la sal con el 1.4% se exporta a Estados Unidos 66%, Colombia 21%, Ecuador 7% y la 

diferencia a otros países. Las demás sustancias se exportan a varios países del mundo pero su 

participación es pequeña, sin embargo son importantes por su tendencia ascendente durante el 

periodo analizado. 
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Balanza comercial 

En la Fig. 8, se aprecia el resultado favorable de las exportaciones versus las importaciones, 

alcanzando un superávit en la balanza comercial y un vertiginoso crecimiento de las RMI en bruto 

y semielaborados durante el periodo, que de US$ 6 259 690 en el año 2000 pasó a US$/ 405 283 

717 en el año 2013, es decir 67 veces el valor del primer año del milenio.  
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PRINCIPALES MERCADOS PARA RMI 

En la Fig. 7 podemos apreciar la estructura del comercio exterior de las RMI en el año 2013, 

donde las exportaciones representaron un valor FOB US$ 476 359 811 y las importaciones por el 

valor de CIF US$ 71 076 094, destacándose como nuestros principales mercados para la 

exportaciónson: Latinoamérica, Norteamérica e India para fosfatos, boratos, baritina, arcillas, etc. 

En el caso de las importaciones como nuestros principales proveedores son: África, Asia, 

Norteamérica, y Latinoamérica de fosfatos, carbonatos, sal, arcillas, etc.  
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COMERCIO EXTERIO PERUANO DE INSUMOS Y PRODUCTOS DE ROCAS Y 

MINERALES INDUSTRIALES 

En la tabla 7 tenemos comercio exterior de los productos derivados de las RMI, durante los 3 

últimos años del presente milenio, donde las importaciones crecieron a un ritmo promedio anual 

del 14% mientras que las exportaciones lo hicieron al 25% promedio anual. Sin embargo el valor 

de las importaciones supera ampliamente el valor de las exportaciones dando saldos negativos en 

la balanza comercial de estos productos por la mayor salida de divisas del país con la excepción 

del rubro de Productos Químicos Inorgánicos (insumos no metálicos) que dio un saldo (US$ 65 

416 841) positivo en el año 2013. Entre los principales productos con valor agregado 

correspondiente al comercio exterior tenemos: Cementos, se importó por un monto CIF US$ 149 

161 712 de 6 países, siendo los principales República de Corea 55%, México 25%, Japón 10%, 

Vietnam 4% , mientras que las exportaciones peruanas para este año fue por un monto de US$ 21 

362 358 con destino 84% a Bolivia, 11% a Chile; 2% a Colombia y el 3% a otros países.  

Productos Químicos Inorgánicos (insumos no metálicos) que comprende: Azufre sublimado o 

precipitado; azufre coloidal, peroxoboratos (perboratos), ácido sulfúrico, ácido fosfórico (orto 

fosfórico), trisulfuro de fósforo comercial, corindón artificial, óxidos de manganeso, cloratos de 

sodio y carbonatos se importó por un valor de US$ 65 166 147 procedente de más de 15 países 

destacándose Estados Unidos con 39%, China 17%, México 13%, Alemania 4%, Canadá 4%, etc. 

En cuanto a las exportaciones el Perú exportó por un monto de US$ 130 582 98910% con destino 

a más de 20 países del mudo siéndolos principales Chile 68%. China 8%, Bolivia, 

3%.Venezuela3%, Estados Unidos 2% y el 16% corresponde a los demás países. De la variedad 

de estos productos lo que más se importó fue ácido fosfórico (55%) y cloratos de sodio 26%; y lo 

que respecta a las exportaciones los que más destacaron fue ácido sulfúrico 69%, peroxoboratos 

23% y carbonatos 6%. 

Manufactura de piedra, yeso, cemento y otros, (que comprende los productos como: Losetas, 

cubos, dados, pizarra natural y trabajada, demás manufacturas, abrasivos, manufacturas de yeso), 

las importaciones en el año 2013 ascendió a un valor CIF US$  58 625 836 de estos productos, 

siendo los principales: Brasil 11%, España 6%, Colombia 5%, México 4%, Dinamarca 4%, 

Italia4%, Estados Unidos 2%, Alemania 2%. Las exportaciones peruanas en este rubro un valor 

FOB US$ 25 410 891 tiene su destino a más de 80 países del mundo, siendo los principales: Chile 

con 46%, Estados Unidos 19%, Colombia 8% entre otros. 

Productos cerámicos (baldosas, sanitarios, ladrillos, losas, productos cerámicos y aglomerantes) 

Las importaciones de estos productos asciende a CIF US$ 237 283 752 y proceden de más de 70 

países entre ellos China 46%, Zonas Francas del Perú 7%, Colombia 5%,  Dinamarca 4%, México 

y otros. En el caso las exportaciones peruanas correspondientes a este grupo en el año 2013 el 

valor asciende a US$ FOB 117 349 544 y fueron a más de 80 países del mundo entre los que 

sobre salen son: Chile 46%, Estados Unidos 19%, Ecuador 11%, Colombia 8% y otros 

Vidrios y manufacturas de vidrio (Vidrio de seguridad templado para autos, aeronaves, barcos, 

vidrio de seguridad formado por hojas para uso en autos, aeronaves, lunas sin armar con capa 

absorbente o reflectante, placas y hojas de vidrio estriadas, onduladas o similar, fibra de vidrio y 

manufacturas de estas materias, objetos de vidrio para servicio de mesa, cocina, tocador, 

laboratorio, espejos, retrovisores, ampollas de vidrio de diversa capacidades, lana de vidrio 

desperdicios de vidrio fibra de vidrio y diversos objetos de vidrio, botellas y frascos de vidrio de 

diversos tamaños y los demás vidrios), Perú en el año 2013 importó productos de este rubro por 

un valor CIF US$ 168 219 343 de más de 80 países de los principales mercados del mundo: 

China 46%; Colombia 9%, México 8%, Chile 7%, y Brasil 3%; Alemania 3%, Italia 2% y otros; 

Estados Unidos 7%. El Perú también exportó productos de este rubro por un valor FOB US$ 62 

101 556 a varios países del mundo como: República Dominicana 19%, Colombia 19%, Puerto 

Rico 15%, Venezuela 7%, Alemania 2%, España 2%; Japón 4%; Estados Unidos 6% y otros. 
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PRINCIPALES MERCADOS PARA PRODUCTOS DE RMI 

En la Fig. 8 se puede apreciar la estructura del comercio exterior de productos derivados de las 

RMI para el año 2013 donde las importaciones sumaron CIF US$ 678 456 791 y las exportaciones 

por FOB US$ 356 807 337, siendo nuestros principales proveedores los mercados de Asía, 

Latinoamérica y Norteamérica (productos manufacturados y tienen su fertilizantes para agro). 

Mientras que las exportaciones peruanas su destino principal es Latinoamérica (baldosa, 

sanitarios, ladrillos cerámicos, boratos tratados etc.) seguido de Norteamérica y Asía. 

 

 

PRECIOS 

En la tabla 8 se presenta los precios promedio por tonelada métrica (TM) de las principales RMI 

que se importa y exportan. Los precios están determinados por las características físicas y 

químicas, por las especificaciones técnicas requeridas para un uso específico, el volumen y 

distancia del país de origen, puesto que el transporte y los seguros inciden alrededor de un 20% a 

60% en la determinación de los precios CIF a diferencia de las exportación que no incluye el 

costo de flete y seguros solo se hace aprecios FOB. 
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En resumen los precios de los minerales industriales, al igual que los metales, responden a la 

intensidad de la actividad comercial internacional, pero en conjunto nunca varían tanto como los 

metales y sus precios son generalmente más estables 

 

PRINCIPALES EXPORTADORES E IMPORTADORESEN EL PERÚ 

Enel Perú para el año 2013 se registró alrededor de 200 empresas importadora de RMI y 

alrededor de 75 empresa expotadoras, siembargo en la tabla 9 se presenta solo a las empresas 

cuya importación y exportación fue más sinificativa. 
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

1. Durante 2000 - 2013 se importó y exportó a diversos países del mundo alrededor de 40 

tipos de RMI y sus productos, siendo los más significativos los fosfatos, arenas silíceas, sal, 

caolín, bentonita y otras arcillas, rocas ornamentales, cemento, cerámicos, sanitarios e 

insumos no metálicos. 

 

2. Los principales mercados para las exportaciones de RMI en bruto y semiprocesadas son 

Latinoamérica 41.7%, Norteamérica 25.7%, e India 22.2% y para los productos elaborados 

en primer lugar está el mercado Latinoamericano 82% seguidos de Norteamérica, Asia y 

Europa. En el caso de las importaciones de materias primas proceden de África 26%, Asia 

25.2%, Norteamérica 23.2%, India 15% y en el caso de los productos provienen de Asia 

40%, Latinoamérica 26%, Norteamérica 18% y los demás. 

 

3. Las exportaciones e importaciones mostraron un favorable ritmo de crecimiento promedio 

anual del 130%, y 21%, siendo mayor en los cuatro últimos años, llegando el año 2013 las 

exportaciones de materias primas, insumos y productos de RMI a sumar US$ 833 millones, 

versus la importaciones por un monto de US$ 749 millones originó un superávit de US$ 84 

millones, explicado por la exportación de fosfatos y los principales productos de 

exportación derivados de las RMI.  

 

4. Se debe dar un valor agregado a las RMI, que cumplan con las exigencias del mercado 

externo, debido a que existe la posibilidad de una mayor demanda por el crecimiento de la 

población, esta está estrechamente ligada con el desarrollo y mejoramiento de la vida. 

 

5. El Estado peruano, debe dotar de infraestructura básica como carreteras, puertos, y una 

logística adecuada, etc., así como promocionar una estrategia comercial de largo plazo que 
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busque consolidar mercados para los productos de RMI peruanos con el fin de desarrollar 

una oferta exportable competitiva, que a su vez genere más y mejores empleos. 

 

6. La experiencia muestra que los países que más han logrado desarrollarse en los últimos 

años son aquellos que se han incorporado exitosamente al comercio internacional, 

ampliando de esta manera el tamaño del mercado para sus productos. La necesidad de 

promover la integración comercial como mecanismo de ampliación de mercados es 

bastante clara en el caso del Perú, debido a que los mercados locales son pequeños, por lo 

que no ofrecen oportunidades de negocios. 
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